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Tisková konference Keramika Soukup

Showroom Praha Stodůlky, dne 3. 11. 2011

_________________________________________________________________________________


Trendy v koupelnách udává nosorožec!

Nosorožec je hlavním znakem společnosti KERAMIKA SOUKUP, která expandovala do Prahy a nyní oficiálně představuje svůj nový showroom Praha Stodůlky. Cílem firmy KERAMIKA SOUKUP je poskytovat fullservis v oblasti koupelen, ale i stát se odborníkem na pracovní postupy při realizaci v novém školícím centru Ceresit.

Obchodní síť KERAMIKA SOUKUP nyní oficiálně představuje zbrusu nový prodejní areál umístěný v Praze 5 - Stodůlkách. Tento počin zapadá do mozaiky obchodních záměrů firmy KERAMIKA SOUKUP. Společnost se tak výrazně přiblížila svému koncovému zákazníkovi. Ve vzorkovně 

o rozloze 900 m2 je přehledně uspořádán široký sortiment nabízeného zboží. Součástí nového areálu je i hala se skladovací plochou více než 1500 m2, která umožňuje většinu sortimentu expedovat ve velmi krátkých dodacích lhůtách. Hlavním záměrem je dát zákazníkovi dostatek času a kvalifikovaných informací pro splnění jeho představ a požadavků. To vše navíc dostává v příjemném a klidném prostředí. Kvalitní zázemí umožňuje nabídnout kompletní servis včetně poradenství a možnosti vytvoření grafických vizualizací prostřednictvím počítačových modelů. Tým, který tyto služby nabízí, tvoří dlouholetí zaměstnanci firmy, čímž je zároveň zajištěna vysoká kvalita služeb. V nové vzorkovně jsou předváděny exkluzivní materiály představující nejnovější designové a architektonické trendy. Předváděné realizace si kladou za cíl uspokojit i ty nejvyšší nároky při tvorbě interiérů i exteriérů náročných spotřebitelů.

Firma už deset let vyrábí obklady a dlažby vlastních designů v Itálii, Španělsku a Německu na pronajatých linkách. Dnes tvoří kolem 30 procent obratu. V oddělené sekci vzorkovny je věnován prostor materiálům za přijatelné ceny při zachování vysoké kvality. Tato část vzorkovny přináší některá unikátní řešení. Je zde názorně ukázáno, jak je možné, aniž by zákazník musel sahat hluboko do kapsy, výrazně zvýšit kvalitu životního prostoru. Osloven by tak měl být především obyvatel běžného „panelového domu“ s koupelnou do 5 m2. K tomuto účelu slouží vystavená bytová jádra odpovídající velikostem běžných panelových domů.

KERAMIKA SOUKUP je přímým odběratelem keramických obkladů a dlažeb od zahraničních výrobců MARAZZI, CAESAR, SALONI, MARCA CORONA, ABK, IMOKER, APAVISA, APARICI, VIDEPUR, PERONDA, STRÖHER, EXAGRES, GRESAN, NAVARTI, OSMOSE, CASALGRANDE PADANA, STEULER. Z českých výrobců obkladů KERAMIKA SOUKUP spolupracuje se značkou RAKO, kterou zastupuje společnost LASSELSBERGER. Nově otevřená vzorkovna představuje důstojný prostor pro prezentování těchto výrobců.

KERAMIKA SOUKUP nechce „jen“ nabízet koupelny, ale chce poskytovat relevantní informace pro pracovní postupy. Zde využila nabídky od společnosti Henkel a společně se značkou Ceresit vytvořila školící centrum. Školicí středisko Ceresit bylo otevřeno s ambicí stát se kompetenčním centrem pro odbornou i laickou veřejnost nejen pro region Prahy a středních Čech. Zákazníci tady získají kompletní informace o produktové nabídce stavební chemie Ceresit, systémových řešeních, nových výrobcích a technologiích. V kompetenčním centru se pořádají semináře, v jejichž teoretické i praktické části mohou účastníci získat znalosti i praktické dovednosti s prací s jednotlivými výrobky Ceresit.

Spolupráce se společností KERAMIKA SOUKUP se datuje od roku 1997 a byla navázána brzy po otevření první prodejny obkladů a dlažeb, kterou Jiří Soukup st. otevřel v Plzni. Dlouholeté vzájemné partnerství charakterizuje úzká a oboustranně výhodná spolupráce a podpora obchodních aktivit společnosti Keramika Soukup. Jedním z posledních výstupů tohoto strategického partnerství je právě nově otevřené školicí středisko Ceresit v showroomu Keramiky Soukup v Praze-Stodůlkách. 

Ceresit je značka stavební chemie nadnárodní společnosti Henkel. Charakterizují ji ucelená systémová řešení pro oblasti lepení, spárování a utěsňování obkladů a dlažby, vyrovnávání a sanace podlah, opravy a sanace betonů, izolace a utěsňování. Součástí nabídky jsou i certifikované fasádní a zateplovací systémy Ceretherm a další produkty stavební chemie.  

Značka je jedničkou na českém trhu v segmentu lepení a spárování obkladů a dlažby a je lídrem 

v inovacích - za zmínku stojí například bezprašné technologie cementových směsí, které umožnují provádění obkladačských prací s udržením maximální čistoty či systém pro ochranu spár v sanitárních oblastech Ceresit MicroProtect. 

Moderní trendy v koupelnách s heslem „změna je život“ od Keramika Soukup.

Úloha koupelen se změnila z místa pouhé očisty do místa, kde člověk nachází odpočinek, relaxaci a komfort. Důležitá je i snadnost údržby a bezpečnost pohybu. Tomu odpovídá i moderní vybavení koupelen. Koupelnám je čím dál více věnovaná pozornost jak samotných uživatelů, tak zároveň designérů. Trendy v koupelnách se mění. Posledním trendem v nových nebo rekonstruovaných koupelnách je minimalismus, dále jsou to originální prvky od renomovaných designerů, kreativní náměty dlaždic nebo …..

Minimalismus se netýká prostoru jako takového, ale především nábytku umístěného do prostoru koupelen a doplňků do koupelen. Minimalismus přinesl do koupelnového nábytku rovné a jednoduché tvary s důrazem na funkčnost a účelnost. Pokud je koupelnový nábytek vyroben z kvalitních materiálů a jeho povrchová úprava je kvalitní, vypadá takovýto nábytek elegantně a jeho uživatel ho jen tak neokouká, protože využívá i jeho účelnost skloubenou s designem. Nutné je zde zmínit také to, že již delší dobu nejsou populární „koupelnové stěny“. V jednoduchosti je síla, a proto se dnes více využívá tzv. solitérní nábytek, který je v prostoru vizuálně vzdušnější a umocňuje celek jako takový. Velmi efektní je postavení jednotlivých kusů nábytku jako vymezení prostoru, tedy nastavení určitých zón v koupelně.

Posledními trendy v koupelnách je využití především přírodních materiálů. Velice populární je dřevo ve všech jeho podobách. Dále samozřejmě sklo keramická nebo kamenná dlažba, popřípadě využití přírodních kamenů (žula, rula, pískovec apod.). Do koupelen se také navrací tzv. luxfery a to v různých velikostech a pestrou škálou barev. 

Současný životní styl umocňuje, že uživatelé od koupelny očekávají uvolnění, relaxaci a komfort. Různé tvary vany, které poskytují masážní koupele, jsou již v dnešní době mnohem dosažitelnější. Relaxační masážní koupel má pozitivní vliv na uvolnění svalů, pohyblivost kloubů a odbourávání stresu. Prožitek a pozitivní účinky koupele si rovněž můžete zintenzivnit využitím aromaterapií a chemoterapií, které jsou v mnoha koupelnových showroomech nabízeny jako bonus navíc. Ve sprchových koutech zase můžete využít možností masážních sprchových panelů a parních lázní, které opět uvolní tělo a mysl uživatele. Rovněž údržba je díky dokonalosti materiálu minimální. Zatímco v prostorově menších koupelnách je časté zkombinování funkce vany a sprchového koutu, abychom dosáhli co největší úspory místa a zároveň komfortu, velké koupelny se vyznačují opravdu prostornými sprchovými kouty, které beze spár přecházejí do zbytku místnosti, výjimkou již nejsou ani kouty zcela bez zástěn, sloužící jako monolitický prvek. 

V oblasti doplňků se také prosazuje důraz na technická vylepšení. Zrcadla bývají doplněna kvalitním osvětlením, uživatelský komfort zejména pro ženy nabízí například zrcadla se zabudovaným kosmetickým zrcátkem nabízejícím až trojnásobné zvětšení. V oblasti koupelnového textilu je nabídka nepřeberná, textilní předložky či ručníky se nabízejí ve stejných barevných kombinacích jako obklady a dlažby. Oblíbený motiv obkladu je tak možné mít i na ručníku či osušce a to hned v několika barvách.

V nových koupelnách se již nesetkáme ani s nevzhlednými radiátory ale spíše s vytříbenými designovými kousky, které kromě usušení ručníků a prohřátí prostoru poskytnou i estetický zážitek.

O Keramika Soukup

Začátky dnes velmi úspěšné společnosti KERAMIKA SOUKUP byly velmi prosté. Jiří Soukup načerpal zkušenosti v Německu, následně v roce 1992 otevřel svoji první prodejnu zabývající se nákupem a prodejem obkladů a dlažeb. Už tenkrát nabízela plzeňská firma v Puškinově ulici široký sortiment od českých i zahraničních výrobců.

V roce 1996 otevřel Jiří Soukup velkoplošný areál v Plzni-Křimicích, zahrnující na jednom místě prodejnu, vzorkovnu a skla s co možná nejširším sortimentem obkladů, dlažeb a stavební chemie na celkové rozloze 2100m2. Na Slovensko expandovala KERAMIKA SOUKUP v roce 1997 otevřením první slovenské pobočky v Žilině. Stala se tam přímým prodejcem výrobků firmy Lasselsberger a zahraničních výrobců. V roce 2000 otevřela firma v Žilině vzorkovnu o rozloze 1500 m2, následně  

v roce 2006 byla otevřena pobočka v Bratislavě.

Od roku 2005 po současnost

Rok 2005 byl pro Keramiku Soukup velmi významným. 

Firma otevřela pobočku nejen v Horažďovicích, ale také ve Spojených Arabských Emirátech, v Dubaji. Ve spolupráci se svými vlastními architekty a projektanty se KERAMIKA SOUKUP podílela na výstavbě několika dubajských hotelů a rodinných vil. Z Dubaje se snaží proniknout na rychle se rozvíjející a velmi perspektivní arabský trh, příkladem toho jsou úspěšně dokončené Lázeňské sanatorium v Kuvajtu.

V roce 2007 firma úspěšně otevřela vzorkovnu v Praze Strodůlkách, kde zákazníci najdou kompletně zařízené koupelny vybavené tím nejlepším materiálem. Koupelnové centrum Praha disponuje více než 50 exklusivními koupelnami. Prostor je rozdělen na showroom koupelen do menších prostor, jakými jsou například panelákové koupelny. A větší showroom zahrnuje velkoryse pojaté provedení koupelen od jednoduchým, po designérské skvosty jakým je třeba koupelna Barberry.

Společnost KERAMIKA SOUKUP zaujímá v současnosti přední pozici, stala se lídrem trhu svým objemem prodaného zboží v oboru obkladů, dlažeb, stavební chemie a nářadí potřebného k pokládce materiálů. A to jak pro maloobchodní prodej, tak i pro velkoobchody. KERAMIKA SOUKUP je ryze česká společnost, s českým kapitálem.

Cíl, tj. zdokonalování a přibližování nejnovějších trendů svým zákazníkům, tímto krokem KERAMIKA SOUKUP určitě splnila.

___________________________________________________________________________

Kontakt pro novináře za společnost Keramika Soukup: 

Pavel Libora

Agentura LCD

…komunikace na míru

M. J. Hurta č. 57, 252 06 Měchenice, Praha západ

Tel: +420 774040400, E-mail: pavel@agenturaLcd.cz, www.agenturaLcd.cz 

Přehled aktualit a další fotografie k článkům, nebo pro potřeby redakce na adrese: www.keramikasoukup.cz/media 

Kontakt pro novináře za společnost Henkel:
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Iva Blažejová
e-mail.: blazejova@petronius.cz
Tel.: +420 602 212 800
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Tel.: +420 608 616 937
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